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Pressemitteilung

Wegbereiter fiir mehr Nachhaltigkeit: Beiersdorf reduziert
CO2-FuBabdruck weiterer Sortimente

e Beiersdorf fuhrt weitere MalBnahmen ein, um sein ambitioniertes Klimaziel zu erreichen:
eine absolute Reduktion um 30 % fiir Emissionen in Scope 1, 2 und 3 bis 2025

e NIVEA Sun und Labello mit umweltfreundlicheren Formeln und nachhaltigeren Verpackungen -
Eucerin bringt innovatives Nachfillkonzept auf den Markt

e Nachhaltigkeitsteam stellt Fortschritte auf dem GREENTECH FESTIVAL in Berlin vor (14. -16. Juni)

Hamburg, 5. Juni 2023 - Zum diesjahrigen Weltumwelttag am 5. Juni stellt die Beiersdorf AG weitere
Fortschritte bei der Umsetzung ihrer ,Climate Care'-Strategie auf Produktebene vor. Nach der
erfolgreichen Umstellung des Duschpflegesortiments von NIVEA auf Leichtgewichtflaschen und der
Einfihrung einer klimafreundlicheren Formel fir NIVEA Soft im vergangenen Jahr, présentiert das
Nachhaltigkeitsteam nun Uberarbeitete Sortimente von NIVEA Sun und Labello mit reduziertem CO-
FuBabdruck. Auch Eucerin schreitet mit der Produkttransformation voran und bringt ein innovatives
Nachfillkonzept fir seine Hyaluron-Filler-Produkte auf den Markt.

Produkttransformation fur mehr Klimaschutz

Beiersdorf hat die Transformation des Unternehmens und seiner Wertschépfungskette bereits 2020
gestartet - Ziel ist es, die CO2-Emissionen zu senken. Mit seiner Nachhaltigkeitsagenda CARE BEYOND
SKIN will der Konzern bis 2025 eine absolute Reduktion der CO2-Emissionen um 30 % entlang der
gesamten Wertschopfungskette (Scope 1, 2 und 3) gegenlber dem Basisjahr 2018 erreichen. Dazu
arbeitet Beiersdorf intensiv mit seinen Lieferanten zusammen und Uberarbeitet die Sortimente seiner
globalen Marken - sowohl formel- als auch verpackungsseitig. ,Mit unserem umfassenden Know-how
und unserer Innovationskraft Giberarbeiten wir sukzessive alle Produkte, um sie nachhaltiger zu gestalten.
Im Fokus steht dabei, die exzellenten Hautpflegeeigenschaften und die hervorragende Produktleistung
fur unsere Verbraucher*innen mit Nachhaltigkeit in Einklang zu bringen”, erldutert Dr. Gitta Neufang,
Corporate Senior Vice President Forschung und Entwicklung bei Beiersdorf. ,In der Branche ist unser
Klimaziel eines der ambitioniertesten - und wir kommen sehr gut voran: Bis Ende 2022 konnten wir
schon 17 % absolute CO»-Reduktion erreichen. Die konsequente Uberarbeitung der Produkte tragt
mafBgeblich zu diesem Erfolg bei”, erganzt Jean-Francois Pascal, Vice President Corporate Sustainability.

NIVEA Sun mit Uberarbeiteten Verpackungen und Formeln

Das beliebte Sortiment von NIVEA Sun wurde intensiv Uberarbeitet - sowohl die Verpackung als auch
die Formel - und ist ab dieser Saison in umweltfreundlicherer Form erhéltlich. Fir die Serie NIVEA Sun
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Schutz & Pflege bedeutet dies, dass die Flaschen, die Kappen sowie die gelben Pumpaufsétze zu 50 %
aus recyceltem Plastik (PCR) hergestellt werden. Damit tragen sie zu Beiersdorfs ,Plastic Pledge” bei,
dessen Ziel es ist, den Einsatz von erddlbasiertem Neuplastik bis 2025 zu halbieren. Darlber hinaus gibt
es verbesserte und umweltfreundlichere Formeln, die ohne die UV-Filter Octinoxat und Oxybenzone
auskommen. Dadurch lasst sich der dkologische FuBabdruck des NIVEA Sun-Sortiments deutlich
verringern.

Labello wird rundum nachhaltiger

Das Nachhaltigkeitsteam hat im vergangenen Jahr auch das Sortiment von Labello intensiv Uberarbeitet
und damit eine Reduktion von 250 Tonnen COz-Emissionen pro Jahr erreicht. Die Optimierungen
betreffen nahezu das gesamte Sortiment und folgen einem ganzheitlichen Ansatz: Kunststoff wird durch
Papier und Karton ersetzt, Produktionslinien wurden optimiert, der Produktionsprozess verbraucht
weniger Energie und beim Transport fallen weniger CO2-Emissionen an. Sichtbare Verdnderungen bei
der Verpackung sind die plastikfreie Faltschachtel aus recyceltem und FSC-zertifiziertem Papier sowie
der Stick selbst, der nun ausschlieBlich aus Polypropylen (PP) gefertigt wird und als sogenanntes
Monomaterial vollstandig recycelbar ist. Auch fast alle Formeln wurden erneut angepasst und
beinhalten zu 99 % Inhaltsstoffe natirlichen Ursprungs, insbesondere ethisch bezogene Sheabutter -
ein weiterer Schritt hin zu 6kologisch- und sozialvertraglichen Inhaltstoffen. Bereits seit 2018 sind alle
Produktformeln von Labello frei von Mineraldlen. Die noch nachhaltigeren Labellos sind ab September
2023 in Deutschland erhaltlich, weitere Lander werden folgen.

Eucerin bringt innovatives Nachfillkonzept

Mit einem innovativen Nachfulltiegel hat Eucerin, die zweitgroBte globale Marke von Beiersdorf, kiirzlich
eine nachhaltige Verpackung fiir die Hyaluron Filler Tages- und Nachtcreme auf den Markt gebracht.
Das Nachfillkonzept fir diesen Anti-Age-Bestseller bendtigt nur 8 g statt 89 g Kunststoff, das entspricht
einer Kunststoffeinsparung von rund 90 %, wenn Verbraucher*innen den duBBeren Tiegel mit Deckel fur
die weitere Nutzung behalten und nur den inneren Tiegel nachkaufen. So lassen sich bis zu 24 Tonnen
Plastik pro Jahr einsparen. Die Faltschachtel des Produkts besteht zu etwa 92 % aus recyceltem Papier.
Wiebke Maerker-Scheel, Global Associate Director Sustainability Derma, erklért: ,Bei Eucerin arbeiten
wir kontinuierlich daran, maximale Produktwirksamkeit bei minimalen Auswirkungen auf die Umwelt zu
erreichen. Aufgrund der bedeutenden Materialeinsparungen ist unser Eucerin-Nachfilltiegel ein
Meilenstein auf unserem ambitionierten Weg zur mehr Nachhaltigkeit. Er leistet einen wichtigen Beitrag
zu unserem Ziel, den Plastikeinsatz zu reduzieren und die CO2-Emissionen zu senken.”

Beiersdorfs Nachhaltigkeitsfortschritte auf dem GTF

Vom 14. bis zum 16. Juni 2023 prasentiert Beiersdorf beim GREENTECH FESTIVAL (GTF) in Berlin seine
Fortschritte in Sachen Nachhaltigkeit. Das Team zeigt auf der Ausstellungsflache Produkte von NIVEA,
Eucerin und Hansaplast und erldutert die Besonderheiten klimafreundlicherer Formeln und
Verpackungen. Dr. Gitta Neufang, Corporate Senior Vice President Forschung und Entwicklung bei
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Beiersdorf spricht am Freitag, 16. Juni, um 11 Uhr auf der Solutions Stage Uber Chancen und
Herausforderungen der Transformation globaler Produktikonen.

Weitere Informationen zum GREENTECH FESTIVAL finden sich auf www.greentechfestival.com.

Uber die Beiersdorf AG

Beiersdorf steht seit 140 Jahren fir innovative, hochwertige Haut- und Kérperpflege sowie wegweisende
Hautforschung. International filhrende Marken wie NIVEA - die weltweite Nummer 1 in der Hautpflege* -, Eucerin
(Dermokosmetik), La Prairie (Selektivkosmetik) und Hansaplast (Pflaster- und Wundversorgung) tiberzeugen Tag
fur Tag Millionen Menschen auf der ganzen Welt. Namhafte Marken wie Aquaphor, Coppertone, Chantecaille,
Labello, 8x4, atrix, Hidrofugal, Maestro oder Florena ergéanzen unser breites Portfolio im Unternehmensbereich
Consumer. Uber die hundertprozentige Tochtergesellschaft tesa SE ist Beiersdorf auch als einer der weltweit
fihrenden Hersteller technischer Klebebander und selbstklebender Systemlésungen fir Industrie, Gewerbe und
Endverbraucher*innen aktiv.

Das Unternehmen mit Hauptsitz in Hamburg erzielte im Geschéftsjahr 2022 einen Umsatz von 8,8 Mrd. Euro sowie
ein betriebliches Ergebnis (EBIT) von 1,2 Mrd. Euro. Beiersdorf beschaftigt weltweit Gber 20.000 Mitarbeitende,
die durch gemeinsame Werte, eine starke Unternehmenskultur und den Beiersdorf Purpose Care Beyond Skin
verbunden sind. Mit der Strategie C.A.R.E.+ verfolgt das Unternehmen ein mehrjéhriges Investitionsprogramm,
das auf wettbewerbsfahiges, nachhaltiges Wachstum zielt. Das Programm steht im Einklang mit der
ambitionierten Nachhaltigkeitsagenda, mit der Beiersdorf einen klaren Mehrwert fiir Verbraucher*innen, die
Gesellschaft und die Umwelt schafft.

*Quelle: Euromonitor International Limited; NIVEA als Dachmarke in den Kategorien Gesichts-, Kérper- und Handpflege; Handelsumsatz 2022.

Weitere Informationen finden Sie unter www.beiersdorf.de.
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