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Beiersdorf und Ashoka gemeinsam gegen Corona Auswirkungen

e Die neue Partnerschaft mit Ashoka unterstitzt innovative Sozialunternehmer*innen, die
mit ihren Ideen dazu beitragen, den Folgen der Pandemie entgegenzuwirken

e Die Zusammenarbeit ist eine wichtige Saule des 50-Millionen-Euro-Hilfsprogramms ,Care
Beyond Skin“ von Beiersdorf

Hamburg, 4. November 2020 — Die Corona-Pandemie trifft die Welt und die Gesellschaft mit
besonderer Harte — welche sozio6konomischen Folgen sie letztendlich haben wird, ist noch nicht
absehbar. Vor diesem Hintergrund startete Beiersdorf gleich zu Beginn der Corona-Krise sein
globales Hilfsprogramm ,Care Beyond Skin“ im Umfang von 50 Millionen Euro. Es besteht aus
zwei Saulen: Soforthilfe und langfristige Unterstiitzung zur Bekdmpfung der Pandemiefolgen. Zur
Soforthilfe gehort beispielsweise die Produktion von Uber einer Million Litern Desinfektionsmittel,
die an Krankenh&user und medizinisches Personal auf der ganzen Welt gespendet wurden. Im
Bereich der langfristigen Initiativen baut Beiersdorf jetzt Partnerschaften mit internationalen
Nichtregierungsorganisationen (NGOs) auf, um gezielt die gesellschaftlichen Gruppen zu
unterstitzen, die besonders hart von der Corona-Krise getroffen wurden.

Finanzielle Mittel erhalt nun auch Ashoka mit seinem besonderen Schwerpunkt in der Férderung
von Sozialunternehmer*innen: Diese ,Innovationstreibenden mit einem sozialen Auftrag“ sind
wichtige Erste-Hilfe-Leistende bei der Bewaltigung der Krise und einzigartig positioniert, um neue
Ldsungen in Zeiten des Wandels zu etablieren.

,Jnternehmergeist und Innovation sind wesentliche Teile unserer Unternehmenskultur, und sie
sind auch die Idee hinter Ashoka“, erklart Stefan De Loecker, Vorstandsvorsitzender der
Beiersdorf AG. ,Ashoka versucht, die sozialen Probleme der Welt mit innovativen Ideen kreativer
Kopfe zu losen, die sich verbreiten lassen. Mit der Zusammenarbeit wollen wir innovative
Losungsansatze fordern, die den soziodkonomischen Auswirkungen der Corona-Pandemie
entgegenwirken. Wir wollen den Wandel fordern und unsere Unterstiitzung in den Landern und
Regionen anbieten, die sie am dringendsten bendtigen.”

Ashoka und Beiersdorf weiten ,,Changemakers United“-Initiative aus

Ashoka gilt als eine der innovativsten NGOs der Welt und ist im Bereich der sozialen Innovationen
das weltweit fihrende Netzwerk. Es zielt darauf ab, Sozialunternehmer*innen und ihren Ideen
Zugang zu Stipendien, strategischer Beratung und Netzwerken zu verschaffen, die ihnen dabei
helfen, ihre Idee zu professionalisieren und in die Welt zu tragen — denn oft verfiigen sie selbst
nicht Gber alle Ressourcen, die daflir notwendig sind.
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Inmitten der Pandemie, im April 2020, rief Ashoka das innovative Programm ,,Changemakers
United“ ins Leben — zunachst fir Europa. ,Changemakers United“ bietet eine Mdglichkeit des
digitalen Austauschs, um Sozialunternehmer*innen zu unterstiitzen, deren ldeen speziell darauf
abzielen, die negativen Auswirkungen der Corona-Pandemie zu verringern. Sie engagieren sich
zum Beispiel daftir, altere Menschen vor der Isolation zu schiitzen, die steigende Zahl von Opfern
hauslicher Gewalt zu betreuen oder innovative Losungen fir den Heimunterricht zu finden. Dank
der Beiersdorf-Finanzierung kann Ashoka ,Changemakers United“ nun Uber Europa hinaus auf
Afrika, Lateinamerika und Sitdasien ausweiten. Mehr als 80 soziale Innovator*innen werden in
diesen Regionen erreicht und unterstitzt. Das internationale ,Ashoka Changemakers Summit"
vom 17. - 19. November 2020 soll dazu beitragen, die Zusammenarbeit zu intensivieren und
,Changemakers United“ sichtbarer zu machen. Der erste Tag des Summiits ist frei zuganglich und
gibt allen Interessierten die Mdglichkeit, das Programm kennenzulernen (Link).

Ausgewahlte Sozialunternehmer*innen erhalten Sonderforderung

Ausgewahlten sozialen Innovator*innen innerhalb des Ashoka-Netzwerks stellt Beiersdorf
zusatzliche Mittel zur Verfigung, um eine Skalierung von besonderen Projekten und Ideen zu
ermOglichen. In  enger Zusammenarbeit mit Ashoka wird Beiersdorf diese
Sozialunternehmer*innen in den kommenden Wochen innerhalb der ,Changemakers United*-
Initiative auswahlen. ,Wir wollen auch auf individueller Ebene unterstitzen. Deshalb haben wir
uns entschieden, einzelne Innovatorinnen und Innovatoren zu fordern, die uns nicht nur mit inrem
Ansatz Uberzeugen, sondern auch zu unserem CSR-Schwerpunkt beitragen, die besonders
vulnerable Gruppe heranwachsender Madchen zu unterstitzen®, erklart Stefan De Loecker.

Marie Ringler, Direktorin von Ashoka Europe, freut sich sehr Uber die Partnerschaft mit
Beiersdorf: ,Sozialunternehmer*innen sind der Motor, der soziale Innovationen vorantreibt. Aber
oft fehlt ihnen der Zugang zu Ressourcen und Netzwerken — dies gilt leider umso mehr in Zeiten
von Corona, in denen jedoch die soziodkonomischen Probleme in vielen Landern zugenommen
haben. Gemeinsam mit Beiersdorf kénnen wir nun genau dort Hilfe anbieten, wo sie am
dringendsten bendtigt wird — und auf Basis der innovativen Ideen unserer sozialen
Unternehmer*innen wirksame Ldsungen im groRen Stil umsetzen.®

Uber Ashoka

Ashoka ist eine globale NGO und das weltweit gro3te Netzwerk von Sozialunternehmer*innen.
Die Organisation bringt Menschen zusammen, die unsere Welt neu denken — und danach
handeln. Ashoka hat auf dem Gebiet des sozialen Unternehmertums Pionierarbeit geleistet und
seit 1980 mehr als 4.000 Sozialunternehmern, die mit innovativen Ansatzen dréngende soziale
Probleme angehen, in einem frihen Stadium ihrer Entwicklung identifiziert, begleitet und
unterstitzt. Sozialunternehmer*innen nehmen drangende Themen in Angriff und erarbeiten
Ldsungen fur Veranderungen auf Systemebene. Ashokas Vision ist eine Welt, in der jeder
Verédnderung bewirken kann: eine Welt, in der alle auf positive Weise zum Wandel beitragen. Das
globale Ashoka-Netzwerk umfasst derzeit mehr als 4.000 Ashoka-Fellows — Vertreter*innen von
Stiftungen, Unternehmen, anderen Netzwerken und 6&ffentlichen Institutionen. Ziel ist es, immer
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mehr Menschen die Fahigkeiten und Moglichkeiten an die Hand zu geben, aktiv eine lebenswerte
Zukunft mitzugestalten und ,Changemaker” zu sein.

Uber die Beiersdorf AG

Die Beiersdorf AG ist ein fuhrender Anbieter innovativer und hochwertiger Hautpflegeprodukte
und verflgt tber mehr als 135 Jahre Erfahrung in diesem Marktsegment. Das Unternehmen mit
Hauptsitz in Hamburg beschéftigt weltweit rund 20.000 Mitarbeiter*innen und ist im deutschen
Leitindex fur Aktien, dem DAX, gelistet. Im Geschaftsjahr 2019 erzielte Beiersdorf einen Umsatz
von Uber 7,6 Mrd. Euro. Das Beiersdorf-Produktportfolio zeichnet sich durch starke, international
fuhrende Haut- und Korperpflegemarken aus, zu denen u. a. NIVEA — die weltweite Nr. 1 in der
Hautpflege* — Eucerin, Hansaplast und La Prairie gehdren. Mit ihren innovativen und
hochwertigen Produkten Uberzeugen sie Tag fur Tag Millionen von Menschen weltweit. Weitere
namhafte Marken wie Labello, Aquaphor, Florena, 8X4, Hidrofugal, atrix, Maestro und
Coppertone ergadnzen das umfangreiche Portfolio. Die hundertprozentige Tochtergesellschaft
tesa SE, ein ebenfalls weltweit fuhrender Hersteller in seiner Branche, versorgt Industrie,
Gewerbe und Verbraucher mit selbstklebenden Produkt- und Systemlésungen.

* Quelle: Euromonitor International Limited; NIVEA als Dachmarke in den Kategorien Gesichts-, Korper- und Handpflege; Handelsumsatz 2019.
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